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CAMARA MUNICIPAL DE GARCA

ESTADO DE SAQ PAULO

AUTOGRAFO N° 77/2021
PROJETO DE LEI N° 73/2021

APROVA A PRIMEIRA REVISAO DO PLANO DIRETOR DE TURISMO DO
MUNICIPIO DE INTERESSE TURISTICO DE GARCA.

O Prefeito do Municipio de Garga, Estado de Sao Paulo, no uso
das atribuigdes, faz saber que a Cdmara Municipal aprovou e ele sanciona e promulga a
seguinte lei:

Art. 1.° Fica aprovada a primeira revisdo do Plano Diretor de
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Art. 2.” Esta Lei entra em vigor na data, revogadas as disposi¢des
em contrario.

Camara Municipal de Garca, 14 de dezembro de 2021

Rafael José Frabetti
Presidente

—

Dr. Marcelo Mirand
" 1° SeCretart

e

Registrado e Publicado na Secretaria Legislativa da Camara Municipal de Garga, na
data supra.

Anto varcas Pereira
Secretario Legislativo

Rua Bardio do Rio Branco, 127/131, Centro, Garca/SP, CEP 17.400-082
Telefone/Fax: (14) 3471-0950 / (14) 3471-1308 — CNPJ 49.887.532/0001-81
Site: www . garca.sp.leg.br / email: camara(@cmgarca.sp.gov.br
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SECRETARIA DE DESENVOLVIMENTO ECONOMICO E TURISMO

Rua XV de Novembro, n°® 110, Williams, Garca - SP. CEP: 17402-008.
www.visitegarca.sp.gov.br | 14 34064200 | turismo@garca.sp.gov.br
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Fabio Bonassa;/ Ana Licia Moiina Bez
Representantes do Prefeito

Maria Alda Barbosa Cabreira / Luana Maia Woida -
Representantes da Cdmara Municipal : )

Wanderley Vieira Junior =
Representante dos Meios de Hospedagem o O
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No ano de 2017 a administracdo municipal da cidade tomou a
decisdo de priorizar a atividade turistica no municipio, contratando uma
empresa especializada na area para desenvolvimento do Piano Diretor de

Turismo, que estabelece pardmetres e diretrizes nvolvimento
sustentavei do Turismo no municipio.

0O mencionado plano compreendeu no estudo da atividade turistica
iniciando com o inventario turistico da cidade, onde foram coietadas
diversas informacgoes acerca do desenvolvimento da atividade do Turismo,
lorada.

Essas infurmacoes serviram de subsidio para eiencar o gue se tinha
de Turismo na cidade, pronondo uma visdo de futuro, tragando diretrizes e,
objetivos por meio de acdes estratégicas para o atingimento das metas.

Agora no ano de 2021 foi necessario realizar o trabaiho de revis&o
desse Plano Diretor
primordiai revisitar suas premissas e avaiiar o seu cumprimento, bem como,
se suas metas foram alcancadas ou nio.

Aiém disso, com essa avaiiacdo € possivei estabeiecer novas

iretrizes/objetivos, aiém da formulagdo de novas agdes estratégicas para o

O gue se percebe € que, o Piano Diretor formuiado em 2017 foi de
extrema importéncia para que se conhece no Turismo em Garga, até entdo
pouco desenvoivido. Isso porque por meio deie pudemos criar uma

legisiagdo especifica sobre o tema onde fortalece uma gestdo mais

estruturada e consciente da atividade do Turismo,

H -

de Turismo foram muito importantes para a tomada de decisGes dos
projetos desenvoividos para a atividade turistica.

GARCA - SP
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Agora com a revisé‘;o do Plano Diretor foi possivel atualizar a base de
dados do Turismo com reiagcdo ao que constava no inventario turistico
anterior, com a inclusao de diversas informacgoes relativas a atividade,

E possivel também avaliar quais objetivos e metas foram atingidas e
quais acoes estratégicas tiveram sucesso.

No caso, pode-se dizer que a normatizacdo da atividade turistica foi
concluida com sucesso haja vista a existéncia da legislacdo e de um sistema
turistico democratico, representativo e atuante.

O Titulo de Municipio de Interesse Turistico foi uma conquista muito

trouxe recursos suplementares para o desenvolvimento da atividade
turistica.

mais.

m-

Porém, percebe-se que ha muito ser feito para as metas

lano anterior, O caminho
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tituio de Estaincia Tuiistica, e consequentemente atiaii
ptiblicos e privados na atividade turistica local.

A cidade possui muitos atrativos naturais que ndo se tornaram um
produto turisticc, como as diversas cachoeiras. O municipio possui em torno

de 60 (sessenta) delas, devidamente catale

~ - 4

inciuidas no invenidrio reaiizado em 2017 e gue podern servir como base
para a consolidacdo de Garca como destino de Turismo, Esses locais de
beieza extraordindria sdo desconhecidos da propria popuiacdo, sao

verdadeiros diamantes brutos para serem iapidados, porém, foram

A ideia e reajocar essas atividades de ecoturismo em gue se utiiizam
tais locais como atividade princinal na visdo de futuro gue queremos para a
cidade, isso porque a meta de ter 30 atividades simuitaneas sendo

ofertadas seria extremamente facilitada.

L W
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Por exemplo: Em um local com cachoeira seria desenvolvido - a)
Trekking (caminhada) ate local. b) Pedalada até o locai. ¢) Banho de
cachoeira. d) Rapel ou Cascading (cachoeirismo). e) oferecimento de fotos
no local (da atividade turistica desenvolvida ou fotos para casamento). f)
Venda de souvenirs do iocai (camisetas, chaveiros etc).

Ou seja, consequiria oferecer no minimo 6 atividades diferentes de

H'

turismo na “exploracdo” desses locais. Além disso, poderia envolver
também atividades voltadas a preservacao do meio ambiente, como o

plantio de mudas nativas nesses locais.

atualizac3o dos dados turisticos, avaliagdo acerca do atingimento das metas
proposta e, a proposicdo de novas acOes estratégicas e metas para os
proximos anos,

O trabalho se baseou fortemente no plano original porque ele foi
muito importante para as conquistas nessa area e, focou no seu
aperfeicoamento e redirecionamento em face das novas reaiidades atuais.

r r .
N Mllﬂlf‘ll’\! Aa Tntaracca Turictirn da Car
~r B RS L IH Wl AT Tl I 1 o LR L e i

Diretor de Turismo no ano de 2021. O Piano propoe varias agoes com vistas
a cumprir as exigéncias da lei 1.261 de 28 de abril de 2015, para
manutencdo do Tituio de Municipio de Interesse Turistico e progressivo

desenvolvimento da atividade turistica municipal. Para executar das agoes

piropostas pelo Plano Diretor de Tuiisimio revisado paia o triénio 2021-2014,
a Prefeitura de Garca necessitara de auxilio técnico na execugdo de algumas
acoes.

L
\
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1. O TURISMO EM GARCA

1.1 Oferta turistica

A revisdo deste Piano prevé atuaiizar o Proposito da Oferta Turistica
em Garga, e sua reieitura aponta e nos direciona a continuar o que ndo foi

,
nceival Nn Aarnrrar daocto
peeve.. O gacorragr geste

vel, N erfodo novas perspectivas surgiram e serdo
refacionadas cormo meta para o avango do Lurisimo no municipio.

Garca se destaca no cendrio turistica por ser bergo do maior festival
da cuitura Japonesa do Mundo, o Cerejeiras Festivai. O evento acontece no

principal ponto turistico da cidade, o Lago Artificiai J.K. Wiiliams, iugar onde

Além do Festival, Garca possui um Pdlo Eletrénico e um Teatro
Municipai que merecem destaque peia sua estrutura e inUmeros recursos
turisticos na zona rural que conferem a cidade condigdes de se consolidar
come um desting turistico dentro dos
negocios/eventos, turismo rurai, turismo de aventura, turismo de espories
(em meio a natureza) e ecoturismo,

Considerando o grande potenciai existente, o poder executivo tomou

a iniciativa e contratou uma empresa especializada para fazer o

a

A propnosta visa levantar a oferta de recursos e atrativos reais e

potenciais dentro dos bairros rurais. O mapeamento deverd atender a

necessidade e as expectativas das propriedades rurais do municipio e da
0 km, gu mero de

1.723.421 habitanies. Devera o mapeamento gerar propostas para a

elahoragdo de projetos de captagdo de recursos, fortalecer o assaciativismo

dos produtores rurais que atuam na area e agregar vaior aos seus produtos

12 REVISAO - ANO 2021
PLANO DIRETOR DE TURISMO

e
PREFEITURA DE

de culturas | GARCA



i =1 12 REVISAO - ANO 2021
R ﬁ PLANO DIRETOR DE TURISMO
N Q,) 00 =553 GARGA - SP
O TraP0 | E] GARCA\N %;!;‘
| (\r( (=== e e é"Ki‘i‘“”‘A
! de culturas c

por meio do turismo rural. Os apontamentos deste estudo terdo por
objetivo indicar a gestdo eficiente da atividade turistica, onde buscar
recursos financeiros, bem como o fluxo turistico adequado.

Quadro de resumo da oferta turistica:

ESPACO PARA EVENTOS
Teatro Municipal (407 pax)

6 MEIOS DE HOSPEDAGEM
720 Leitos

35 RESTAURANTES

CEREJEIRAS FESTIVAL Q&3 {H]S[T:}
FESTIVAL 11 PONTOS DE INTERESSE

TURISTICO
+60 cachoeiras

+250 mil visitantes

+561 Propriedades produtoras de

café

+1.400 propriedades rurais

Fonte: Inventario da oferta turistica— 2021

- - F e mn o i oll o B el el -
ENT 4 ETIlIIaliua LUl iouviwva
A Prefeitura de Garga, contratou a Fatec Junior de Garga, para

desenvoiver as Pesquisas de Demandas Turistica junto aos visitantes do
Cerejeiras Festival, nos anos de 2018 e 2019, e do Moto Rock Festival, no
ano de 2019, principais eventos do municipio.

As equipes de pesquisadores que desenvoiveram € executaram as

Tecnoiogia Deputado Jjuiio Marcondes de Moura (FATEC-Garca) e sete

a
alunos dos cursos mantidos pela FATEC Garga.
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Pesquisa de Demanda Turistica 2018

-

Os pesquisadores da Fatec IR aplicaram, durante a realizacdo do

rejeira Festivai 2018, dois questionarios entre os visitantes do evento.

]

C
Um questionario denominado “"Compieto” contendo doze (12) perguntas e

Foram apiicados trezentos e seis (306) questionarios Compietos
entrevistando trezentos e seis (3068) pessoas, entre visitantes, ndo
moradores da cidade de Garca e duzenios e quinze (2i5) questionarios

Simpiificados, entrevistando quatro mil duzentas e oitenta e duas (4282)

Pesquisas de Demanda Turistica 2019

A primeira pesquisa de 2019, foi desenvolvida junto aos visitantes
do 6° Moto Rock Festival, evento ja consolidado e conhecido de forma
ampla em todo estado de Sao Paulo.

O evento atraiu quantidade expressiva de visitantes a cidade de

Garca, abrangendo ndo so cidades da regiao, mas muitas cidades do estado

entre os visitantes e Luristas que frequentaram o evenio, gerou informacgoes
para subsidiar tomadas de decisdes que propiciem o fortalecimento e
crescimento do setor turistico da cidade, contribuindo para aumentar e

fidelizar a clientela, possibilitando atrair novos investimentos e aumentar a

Os pesquisadores da FATEC Junior aplicaram, durante a realizagao

do 6° Moto Rock Festival, dois auestionarios entre os visitantes do evento.
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Um questionario denominado “Completo” contendo doze (12) perguntas e

outro “Simplificado”, contendo apenas duas (2) perguntas.

Foraim apiicados cento e noventa e oito (198) questionarios
Completos e 312 questionarios Simplificados.

A segunaa pesquxsa executada em 2019, e foi apllcaaa ]UnEO aos

visitantes do Cerejeiras Festival 2019, evento ja consolidado e conhecido

de forma amnla em todo ectado de S30 Paulo e também a nivel
Fforma ampia em togo estado ge >ae Pa g, ta = Rive

— s 7 Trassar il a o badow L i "

O evento atraiu quantidade expressiva de visitantes a cidade de
Garca, abrangendo nao so cidades da regido, mas muitas cidades do estado
de Sdo Paulo e de outros estados. Os resultados das pesquisas realizadas
entre os visitantes e turistas que frequentaram o evento, gerou informagoes
para subsidiar tomadas de decisdes que propiciem o fortalecimento e

crescimento do setor turistico da cidade, contribuindo para aumentar e

empregabilidade

Os pesquisadores apiicaram, durante a reaiizagao do Cerejeiras

Festival 2019, trés questionarios entre os visitantes do evento. Um

Compieto” contendo doze (12) perguntas,

questionario denominado “C
aplicado somente a excursionistas ou turistas que visitaram o evento. Outro
formuldrio denominado “Simplificado”, contendo duas (2) perguntas, foi
aplicado para obter informagdes sobre a origem dos visitantes. O terceiro

formuldrio denominado “Consumo”, contendo 12 perguntas foi aplicado

entre visitantes aue consumiram nrnrinf'nr: comercializadons no recinto do

Foraim apiicados i iiairios Compietos

entrevistando somente grupos de visitantes (grupos ou familias), nao
residentes na cidade de Garga, ou seja, grupos de visitantes oriundos de

outras cidades e regioes Utiiizando o formuiario Simpiificado, foram
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entrevistadas cinco mil duzentas e sessenta e seis (5266) pessoas, entre

moradores na cidade de Garga e excursionistas ou turistas.

A pedido do COMTUR, foram tambeém aplicados trezentos e sessenta
e um (361) formularios de Consumo, elaborado pelo préprio conselho, com
a finaiidade de buscar informagdes sobre quais os tipos de aiimentacao que
as pessoas mais consomem, e gual a media do valor cobrado pelos

rodutes,
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A visdo de futuro desejada pelo governo municipal, empresariado
e comunidade iocal € uma ferramenta que nos mosira o que o municipio

guer ser e como se estruturara como destino turistico.

2.1 Proposta de posicionamentio

Fropostia de posicionamento: Manutengdo do forte calendério de eventos
existente e diversificadas experiéncias turisticas de curta duracdo. Estar
alinhado com praticas sustentaveis de desenvoivimento com seis linhas de

. ’
calida
el e Nl N

=
0
w
[
2
w
»
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actinoc:
R A A ]

biodiversidade; agOes para o ciima; economia circuiar; governanca e

financas,
Perfii do turista: Nao faz diferenga, desde que respeite as regras.

Maota da macicrinmamiantas CAantiniiar canda A harra A mmainrk factival Aa

A0 S WS AW Fua'“.vl'ul'lhll‘u. LIS RN L (AR L =L L™ I = Ly BU (=R Ry TwJdul Vi uu
[0 . A ’ 1] — ]

CuUitura japonesa a Ceu abperto ao prasill

Al o dac sawlss mlsamlocs TAhiivrms ralamlAamadacs = ~iildiiera A ~afihs Mamalmbaa Ao

AUVIUaGUTS pnimicipad: 1 0uirs r€ialionaalds g Cuitui'a G0 Cairg, Caituiinadad,

cavalgada, passeio de bicicleta e outras atividades de lazer em meio a
natureza; Circuito de aventura no Bosgue Municipai; Pesca esportiva em
Banho de
cachoeira; Comeércio local e exportacao de produtos locais; Turismo no
espaco rurai (experiéncias no campo), Turismo Rurai, Turismo de

Aventura, Turismo Radical.

Atividades complementares: Eventos de negocios, esportivos,

gastrondmicos, musicais e de tradicdo.

B
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2,2 Sistema Municipal de Turismo

:

A Politica Municipal de Turismo € gerida por um Sistema

Municinal de Turismo composto por entes e suas competéncias, fontes

para suporte financeiro a atividade turistica e instrumentos facilitadores.

2.2.1 Composicao e compeiéncias

I.0rgdo superior executivo
A Secretaria de Desenvolvimento Econdmico & o
papel de Orgdo Superior Executivo dentro da Politica Municipal de Turismo
de Garga e suas competéncias sdo:
a) Estabeiecer a Poiitica Municipai de Turismo, pianejar, fomentar,

regulamentar, coordenar e fiscalizar a atividade turistica;

b) Elaborar e dar publicidade ac inventdric da oferta turistica
anuaimente;
c) Elaborar e dar publicidade ao estudo de demanda turistica

anuaimente;

d) Elaborar e atualizar de forma participativa e atingir as metas do

Plano Diretor de Turismo — PDT;
o T e B P e P g e B s B PNl il W . o | U T ——
£) CSldbeicLel € 1der yesidu uu DISLEINTId Uue ormdgues 1uristicds,

f) Estabelecer o Manual de Sinalizacado Turistica Municipal;
g) Estabeiecer o Manuai de Iidentidade Visuai Municipai;
h) Elaborar, atualizar e atingir as metas do Plano de Comunicagdo;

- -
estio do Calendario de Eventos Turisticos

LI P S SLS

i) Estruturacdo e manutencdo de vias de interesse turistico publicas;

k) Impiementar e dar manutengdo na sinaiizagado turistica pubiica;
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I) Estruturag@o e manutencgao dos pontos de interesse turistico publicos;

m) Divuigar institucionaimente o destino turistico;

n) Fazer a gestdo da marca turistica municipal,;

o) Estimular a atrac@o de eventos que gerem fluxo turistico;

p) Aumentar a oferta de servicos de apoio ao turista por meio de
parcerias;

q) Sensibilizacdo e capacitagdo da populacdo local em relagao a
atividadeturistica;

r) Atuar junto as administracdes publicas, estadual e federal, com o
objetivo defomentar a atividadc turistica do municipio;

s) Classificar e qualificar os prestadores de servigos e conferir chancela

e
oficialrepresentada por seios, certificados, piacas e demais simboios.

II. Colegiado normativo, consultivo, deliberativo e

fiscaiizador.

cL
(0]

726 A~ 21
FIU UC Jd

-~ I A 2
a LTl J.
agosto de 2004 e suas aiteracdes, faz o papei de coiegiado dentro da
Politica Municipal de Turismo e suas competéncias s3o:

a) Participar da elaboragdo e atualizagdo da Politica Municipal de

Turismo;
b) Propor o calendario oficial de eventos turisticos;

c) Deliberar anualmente sobre os programas, projetos e atividades

municipais ligados a area de turismo;

d) Normatizar, por meio de resolugdes a atividade turistica

municipal deacordo com os preceitos da Politica Municipal de Turismo;

e) Acompanhar, avaliar, fiscalizar, as agdes governamentais e ndo

governamentais no ambito municipal relativas ao turismo;

f) deliberar sobre as execugdes financeiras e orgamentarias do

15
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FundoMunicipal de Turismo (FUMTUR).

III. Orgaos auxiliares

As demais secretarias municipais fazem o papel de o0rgaos
auxiliares e suas competéncias sdo:
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mediante termo de parceria, na gestdo de suas compeiéncias

dentra da Politica Municipal de Turismao.

IV. Organizacdo da Sociedade Civii: Associacdo de
turismo

A associacao de turismo fara o papel de bracgo executivo privado

dentro da Politica Municipal de Turismo e suas competéncias séo:
a) Auxiiiar a Secretaria de Desenvoivimento Econdmico e Turismo
mediante termo de parceria, na gestdo de suas competéncias

Aantra
Hriul W

A= D
L A= ]
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Captar recursos externos que  contribuam com 0
desenvolvimento da atividade turistica municipal;
c) Auxiiiar a iniciativa privada em reiagdo a suas competéncias

perante a Politica Municipal de Turismo.

V. Prestadores de servicos turisticos

Os prestadores de servicos fturisticos sdo as sociedades
empresarias, sociedades simpies, 0s empresarios individuais e os
e que exergam atividades econOmicas reiacionadas a cadeia produtiva do

turismo com sede no Municipio ou ndo e suas competéncias sdo:
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a) adastrar-se e manter atuallzados seus dados no Cadastro

Municipal deTurismo;

b) Oferecer um servico de qualidade com base na proposta de
posicionamentodo Plano Diretor de Turismo municipal;

c) Capacitar seus coiaboradores;

d) Atrair turistas por meio de divulgacéo privada;

e) Manter-se atualizadeo para divulgar os atrativos e outros
prestadores de servicos turisticos ao cliente;

f) Cumprir as leis e normas relacionadas;

~ . - AT S _ .
g) Complementar a sinalizagdo turistice para seu empreendimento

com basenc Manua!l de Sinalizagdc Turistica Municipal
h) Fornecer a Secretaria de Desenvoivimento Economico e Turismo,

2.2.2 Suporte financeiro a atividade turistica

— e ek PG IRy Y L Filom moam o b i -

O suporte orgamentario € Tfinainceiiro aestii

naac a imple
da Politica Municipal de Turismo sera viabilizado por meio dos seguintes
mecanismos operacionais de canalizagdo de recursos:
a) Lei Orgcamentaria Anual - LOA, alocado a Secretaria de
Desenvolvimento Econdmico e Turismo;

IR R L] ' llll..u\
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al da Turiemo — FUMTLIR:
a2: G2 1 Urie
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Fundo de Meihoria dos Municipios Turisticos gue dispoe a iei 16.283

g
N

de 15 de julho de 2016 por meio de convénios com o Departamento
de Apoio ao Desenvoivimento dos Municipios Turisticos - DADETUR do
Estado de S3o Pauio;
Ag
e) Aiocados peia Unido;
f) Organismos e entidades municipais, estadual, nacionais e

internacionais.
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2.2.3 Instrumentos de planejamento e gestao

Para facilitar a gestdo da Politica Municipal de Turismo definiram-
se alguns instrumentos de planejamento e gestao:

a) Inventario da oferta turistica: Descricdo detalhada da oferta
turisticamunicipal;

b) Estudo de demanda turistica: Descricdo detalhada do perfil e
volume dovisitante;

C) Piano Diretor de Turisimo;

d) Sistema de informacgdes turisticas composto por Cadastro
Municipal deTurismo, Observatario do Turismo e Portal Turistico;

f) Manual de identidade visual;

g) Piano de comunicacdo;

h) Calendario de eventos turisticos,
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3.1 Melhoria da qualidade de vida dos habitantes

Garca foi reconhecida como Municipio de Interesse Turistico, por meio
da Lei n° 16.938, publicada no Didrio Oficial do Estado no dia 27 de

- - — e ——
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intensificai
base os potenciais existentes que avangam por meio de capacitagdes para a
realizacdo de atividade turistica e desenvolvimento de infraestrutura. Muitos
sdo os exemplos de destinos turisticos superlotados que presenciam a
marginalizagdo de sua populacdo em virtude de uma pressdo comercial
estrangeira. Portanto, uma das diretrizes do desenvolvimento da atividade
turistica local segue o velho paradigma: “Uma cidade boa para o turista,
precisa primeiro, ser boa para seu habitante”.

Naturaimente nenhuma acdo que visa o desenvolvimento da

..-.l:.-l.-....l,-. Ao vt A A o L -
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que em Garga vivem.

3.2 Consolidacido de Garca como destino turistico

Garca € rica em recursos turisticos, e estd se posicionando como
destino turistico ndo somente no periodo em que acontece o Cerejeiras
Festival. O municipio estd estruturando os recursos turisticos, e vem
iiristicos paia
diversificar a oferta turistica, essas acdes visam o reconhecimento de
potenciais visitantes regionais que geraim o fiuxo turistico o ano todo para o

destino. O cenario atual aponta o avanco nesse sentido.
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empreendedorismo

A atividade turistica faz parte do setor de servigos, estratégico na
geracao de trabalho e renda por meio do empreendedorismo. A diversidade
de postos de trabalho é grande pela propria natureza da atividade, que tém
como base recursos humanos. As Dpossibilidades de empreender no
setor sdo boas e oferecem oportunidade em diferentes segmentos. Dessa
forma a orientagdo é criar mais oportunidade por meio de capacitagoes,

oferta de servicos e produtos voltados ao atendimento desse pubilico.
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4. OBJETIVOS

Com base no diagnostico e progndstico da oferta turistica e tendo
como referéncia as diretrizes, identificam-se quatro grandes objetivos a
serem alcancados no decorrer da execugao da revisdo do Plano Diretor de

Turismo.

A atividade turistica deve ser planejada de acordo com os interesses
do gaverno municipal, do empresariado e da camunidade local e para que
isso aconteca € de suma importancia que estes grupos estejam
representados por suas instituicbes e deliberem em conjunto dentro do
Conselho Municipal de Turismo - COMTUR.

As deliberagdes do COMTUR devem ser executadas pelo poder
executivo municipal e peia iniciativa privada, estar organizada em

associagdo em um ambiente favorével a gestdo compartilhada do

turismo por meio de leis que ditam regras que devem ser respeitadas e
11 mammmibman adiimbae Aatkavimalmadas mmmdiiba s A sk A das HdAas amAlmbaa
yuc pcriniealil ajustal dcLciiniiaguas LuliuuLas vu auviuaucs uud ayciitcs

turisticos ao longo do processo.

Resuitados esperados:

e Instrumentos  facilitadores desenvolvidos (Sistema de
Informagdes Turisticas; Calendario de eventos; Manual de

identidade visual e Manual de sinalizagdo turistica; Plano de

» Associagdo de Turismo atuando como brago executivo privado,

4.2 Recursos financeiros para o turismo

y
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Apesar da clareza do poder publico guanto a importdncia sécio-
)

econdmica da atividade turistica para municipio, 0s recursos
disponibilizados e acgles de incentivc para o setor s80 es5Cassos em
comparacdo com outros setores. Uma politica de estimulo a atividade

turistica deve reunir acbes gue visam o aumento de investimentos na

publicos, na criacdo de incentivos fiscais para empresas cujo ramo de
atividade seja o turismo e na divulgacao institucional dodestino.
Paralelamente, a iniciativa privada tambeém deve fomenta

turiemo com recursos
tUFiSme com recursos

resuitados econdimicos da atividade turistica.
0 desenvolvimento sustentavel da atividade turistica precisa de
recursos financeiros peridodicos e garantidos por lei para que possa haver

um planejamento consciente em longo prazo e que minimize as frustragOes

dAne i o ~
dos envolvidos com sua gest3o por falta de dinheiro na hora da execugéo.

Resuitados esperados:
= Alocagdo de recursos ptblicos;

e Aumento da dotacdo orcamentaria da Secretaria de

>
3

Desenvolvimento Economico e Turismo;
ento dos recursos f

e Alocagdo de recursos privados,

= Contribuicdo mensal para Associacio de Turismo:
e Arrecadagao gerada com a organizacdo de eventos;

s Arrecadagdo externa através da Associagdo de Turismo.

4.3 Orferia turistica profissionai

PLANO DIRETOR DE TURISMO
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A OMT define oferta turistica como sendo: “O conjunto de produtos
turisticos e servicos postos a disposicdo do usuario turistico num
determinado destino para seu desfrute e consumo”. E a oferta turistica que
atrai e sdo seus agentes que interagem, diretamente com o visitante e por

isso, ela precisa ser adequada e profissional.

Locais para dormir, comer, servicos de apoio e pontos de interesse
turistico, sdo alguns itens que compodoem a oferta turistica de um destino.
Como a atividade turistica tem como base a interagdo entre pessoas, o
contato entre o turista e o agente turistico local sera inevitavel e este

devera estar preparado para receber os visitantes.

Na mesma i
desempenhadas com mais eficiéncia peio setor privado, nesse caso
especifico na gestdo da infraestrutura turistica, é precico nensar na
possibilidade de concessdo de aiguns bens publicos para melhorar e manter
em bom estado da infraestrutura turistica e meihorar a experiéncia turistica

Adn wvicitanta nn dactina Dar Anitra ladn
Nl Il LS A A= Ao e LI | A g i A

- r
0 crescimantn da ofarta turi
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precisa ser controiado. Um destino turistico com excesso de ieitos, por
exemplo, pode comprometer a identidade turistica do destino e inviahilizar
seu desenvolvimento sustentdvel em longo prazo. Portanto € preciso

estimular o desenvolvimento da oferta, mas com cautela em relagdo ao

Resultados esperados:

= Aumento dos pontos de interesse turistico por meio da formatagio de
recursos naturais como as cachoeiras, o Turismo de Aventura,
Turismo Rural, Turisme Radical e recursos ligados a cultura do café;

» Aumento das opcdes de entretenimento com base no calendario de
eventos geradores de fluxo turistico;

= Iniclativa privada capacitada para formatar atividades turfsticas

diversificadas e comercializa-las nos centros emissores de turistas;

o
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» Locais para dormi}' formalizados, qualificados e em quantidade
suficiente para atender ao visitante;

« Diversificar a oferta de atividades turisticas no bosque municipal;

o Gestdo terceirizada do mobiliario urbano e rural de sinalizacdo

turistica;

= \Vias de interesse turistico definidas, com acesso e sinalizagdo

e« Espacgo para eventos;

= Posto fisico de informacdes turisticas por gestdo publica, ou por meio

de parcerias com associacdo ou gestdo privada.

Destinos que ainda ndao experimentaram a invasao de visitantes, a
pento de extrapoiar sua capacidade operacional, acreditam gue guanto mais

sicitantac malhar Par niitrn ladn
LR N . wra i L RS A LA

v L P A~ I ] . 1

perceberamm Jue a gualidade € superior a uantidade.

Problemas como & sazonalidade em dias Uteis e superlotacdo em
finais de semana e feriados ou vice-versa estdo relacionados a falta de
controie do fiuxo turistico, ou seia, fluxo turistico inadequado que esta

diretamente relacionado a falta

N
LR Rt i Sy | L LR L =

aliandn n acciintn & vandar A
quangde o assun t0 e vender o

destino Garca fora de Garca (estimular a demanda nos grandes centros
emissores de turistas).

Resultados esperados:

* 60% de taxa de ocupagao das UHs;

¢ Manter o Cerejeiras Festival como maior evento de cultura japonesa,
a céu aberto, do Brasil.

e Tornar o municipio como referéncia regional no Turismo rural.
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5. ACGES ESTRA

5.i. Atiualizagao da normatizagao da atividade turistica
municipal existente

A normatizacdo da atividade turistica tem por finalidade orientar a

59, inciso
fazer alguma coisa sendo em virtude de lei”. Entende-se que somente a lei
podera criar direitos, deveres e vedagodes, ficando os individuos vincuiados

aos comandos legais, disciplinadores de suas atividades. No ambito do

torna mais eficiente o planejamento e gestdo do turismo local. Sendo assim,

as normatizagdes existentes, deverdo estar em constante atualizagdo.
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ua ruililiva I'I\-lllll—lpﬂl uc

-

= 4 4 8 -
Pedsd LT

A Lei da Politica Municipal de Turismo n® 5.162, de 11 de outubro de
2017, estd em sintonia com a Lei Organica do Municipio, com o Plano
Diretor Municipa! e Planc Diretor de Turisme, garantindo a conformidade
entre as leaislacdes e fortalecendo os compromissos do poder executivo e
legislativo com a populagdo. E feita a revisdo periédica do Plano Diretor de
Turismo e as fontes de recursos para e€xecugdo dos programas, projetos e
atividades frutos dele € o principal objetivo dessa acdo, e trata dos

seqguintes pontos:

» Obrigatoriedade do cadastro do hdospede por parte dos locais para

dormir;
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» Obrigatoriedade de informar o publico em eventos por parte dos

organizadores;

e Obrigatoriedade do controle de visitantes em pontos de interesse

turistico classificados como atrativos turisticos;
e Definir os entes do SIMTUR;

e Incluir as competéncias de cada componente do SIMTUR,;

= Definir melhor as fontes de recursos e montantes a serem

no desenvolvimento da atividade turistica municipal;
e Definir os instrumentos facilitadores para o planejamento e gestdo;

o Definir critérios para prestacdo de servico de informacdes turisticas
pela iniciativa privada (uso no nome “posto de informagdes
turisticas”);

e Definir critérios de participagdo da iniciativa privada na pubiicidade

institucionai;

» Implantar os critérios que definem o ordenamento do crescimento da

oferta turistica.

5.1.2 Apilicar os recursos do FUMTUR

Os recursos do FUMTUR sdo fundamentais para o desenvolvimento
da Politica Municipal de Turismo, portanto prever a destinagio de uma parte
da arrecadagdo municipal para este fundo é de suma importédncia para

garantir a continuidade do desenvolvimento da atividade turistica municipal.

¢ Garantir a destinagdo ao FUMTUR de 100% do ISS dos

_a® 26 M
A
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sinalizacdo turistica;

e Garantir a destinacdo ao FUMTUR de 100% da arrecadacéo com a

marca turistica.

5.1.3 Atualizar a reguiamentacdo da Poiitica Municipal de
Turismo

E no Conselho Municipal de Turismo onde todo mundo pensa junto,

inclusive o (f)rgéo de Turismo Municipal, e decide como sera a convivéncia.

o

O resultado dessa discussdo € traduzido em instrumentos normativos que
(=]
[N

~ o Y COWRATLL
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editou resolugoes sobre:

A iniciativa privada na publicidade institucional turistica do municipio

* As exigéncias minimas para inscricdo no cadastro municipal de
Turismo de Garga

s A categorizagdo da oferta Turistica do municipio

o A categorizagdo da demanda turistica do municipio

Cabe regulamentar ainda, os seguintes assuntos:

. - - r -
Nafinir critering
e Nt b " ~ LR

Fiae
ara n zonaamantn tiricticn
ara ¢ zonheamento turistico

o Definir critérios de concessdo do tituio de via de interesse turistico a

logradouros municipais;

» Definir critérios de hierarquizagdo dos pontos de interesse turistico;

» Definir critérios de participacdo da iniciativa privada na publicidade

on = = e o e
GARCA P N
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institucional;

o Definir critérios para ordenamento do crescimento da oferta turistica.

5.1.4 Aplicar o Manual de Identidade Visual de Garga

Considerando que os destinos turisticos atuais ndo devem se
preocupar apenas em ser o melhor ou estar entre os melhores, devem
também estar empenhados em mostrar o que é a identidade visual de um
destino turistico, isso €& fundamentali para ganhar mais visibilidade,
demonstrar seguranca, profissionalismo e consequentemente aumentar o
fluxo turistico e a arrecadacdo do FUMTUR. E dessa forma a identidade
turistica do municipio de Garca foi criada, com base na proposta de
posicionamento definida pelos agentes do turismo para padronizar sua
imagem nas campanhas de marketing turistico e na sinalizagdo turistica.
Com personalidade moderna, inovadora, de apoio a natureza, dinamica,
arrojada, diversa e acoihedora, foram criados: Logotipo, siogan, layout de

. . r . . . age
necac nithlicitariag naleta de carec e tinnarafia a2 cerem tilizadngs em
pPegas publicitanas, paiela de cores € tipoaratia, a serem fiizados

uri em

material grafico, na criacdo de um banco de imagens oficial, nos mapas
turisticos, no portal turistico, em souvenirs e nas placas de sinalizac3o.
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Padronizar a sinaiizacdo turistica & o principai objetivo do Manuai de
Sinalizagdo Turistica, mas ndo o Unico. Além de definir o layout, objetivo e
tipo de material das placas de sinalizagao turistica o Manual regulamenta a
instalagdo, retirada e manutengdo do mobiliario urbano e rural e define os

direitos e deveres dos agentes do turismo, publicos e privados.
e Definir o layout do mobilidrio de sinaiizagdo turistica;

e Definir o material de confeccao do mobiliario;
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o Definir a metodologia de instalagdo e manutencdo do mobilidrio;
¢ Definir os critérios de utilizagdao do mobiliario pela iniciativa privada;
o Criar o documento Manual de Sinalizagdo Turistica.

5.2 Sensibilizar e capacitar os agentes do turismo

5.2.1 Capacitar o COMTUR
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forcas entre o Poder Piiblico e a Sociedade Civil. E no Conselho Municipal de
Turismo gue o governo local, iniciativa privada e comunidade unem forgas

para tornar as politicas publicas, em proil do turismo, mais eficientes e

democraticac, A canacitacio & fundament
ticas, A capaciiagao € runaament
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Deliberar & decidir, resolver mediante discussao ou exame. Para que
as acgoes do executivo municipal sejam democraticas € fundamental que as
propostas sejam deliberadas pelo COMTUR e para facilitar essas
deliberagoes, além de outras acoes, € importante capacitar os conselheiros
(titulares e suplentes) quanto as rotinas de deliberacdo. Essas acdes
aconteceram e serdo mantidas constantemente, o esclarecimento &
fundamental para ¢ bom relacionamento entre os agentes de turismo e as

regras de utilizacdo dos recursos do Fundo de Melhorias dos Municipios

tadiial mn0 16 702 Aa 1E Aa
Lauual AT LTS Ui AT W

Considerando a importancia da capacitaggo do COMTUR, é
fundamental escilarecer as regras sobre a utilizagdo dos recursos do
ue os esclarecimentes sejam transmitidos os seus

respeclivus representados.

= Clareza entre os agentes do turismo sobre o poder Deliberativo do
COMTUR;
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e Conselheiros orientados quanto as rotinas das reunides ordinarias e

extraordinarias;

« Conselheiros orientados quanto as rotinas de criacdo e funcionamento

das comissdes;

¢ Conselheiros orientados quanto as rotinas de formulagdo, publicagao

e encaminhamento das portarias e resolugoes.

s Conselheiros esclarecidos quanto as regras de utilizagdo dos recursos
do FUMTUR Estadual de que trata a lei Estadual 16.283, DE 15 DE
JULHO DE 2016.

s Agentes do turismo (publicos e privados) esclarecidos quanto as

5.2.2 Roteirizacao Turistica

Foi identificado no diagndstico turistico que a iniciativa privada tem
dificuldade na formatacdo e comercializacdo de atividades turisticas fora de

Garga, ou seja, nos grandes centros emissores de turistas.

E sabido que a divulgagéo de atrativos turisticos ndo atrai, de forma
eficiente, o turista. Atualmente as pessoas estdo muito ocupadas para

—— -~ e

— e e rem o orr e . e -
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turistico. E preciso oferecer atividades completas, hospedagem, alimentacao

e uma experiéncia.

Diante disto € fundamental capacitar os agentes do turismo na

elaboragdo, em conjunto, de atividades turisticas e na forma e
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emissores de turistas.

5.3 Melhorar a comunicacgdo e a promogao turistica

O conceito de promocdo turistica, com efeito, refere-se a divulgacdo
de um lugar como destino turistico para os potenciais turistas. Todavia,
antes de se
simpies quando se trata de uma empresa, todavia quando o objeto € um
destino turistica, saber o que deve ser promovido e reunir essas
informagdes é processo complexo. A atividade turistica € ampla, envoive
diferentes agentes na montagem de um produto turistico e na maioria das

vazac
LT wpw]

TR
L

ha uma dificuldade em informa
turista por probiemas na comunicagao interna. Portanto as agdes que
buscardo atingir esse ohietiva deverdo trabalhar no sentido de minimizar os
problemas de comunicacdo interna do destino turistico, além da promocdo

turistica.
5.3.1 Manter e atualizar o Sistema de Informacdes Turisticas

Na era em gue vivemos, uma empresa competitiva tem uma base
tecnolégica adequada as demandas dos clientes. Na atividade turistica, as
instituicdes responsaveis pelo planejamento e gestdo do turismo, seja a

P
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I
coietar, processar, armazenar, manter atuaiizadas e distribuir informacoes
de meios de hospedagem, agéncias receptivas, empresas de transporte,

atrativos turisticos, espacos para eventos, restaurantes entre outras que
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formam a impressionante cadeia produtiva do turismo e que s
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negacios e os resultados de suas agfes voltadas para o turismo,
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Para Sheldon (1989), a informacédo € o sangue da industria turistica,
a coleta, o processamento, a armazenagem e a distribuigéo de informagoes
sdo extremamente importantes para a atividade, uma vez que para vender
o produto turistico, é necessario divulgar a informacdo que o caracteriza de
acordo com as expectativas dos turistas que estdo em busca de informacgoes

sobre servicos e atragGes, dos profissionais do turismo que buscam

informagOes sobre as tendéncias e oportunidades de negocios.

O processo de compra de um produto turistico é facilitado quando a
informacdo esta disponivel, de forma atualizada aos turistas e aos
profissionais do setor.

Um Sistema de Informacgbes Turisticas, bem definido, permitira o
aperfeicoamento do fluxo de informagdes dentro do destino e como
resultado a melhora na comunicagdo e promogdo turistica em um mercado
cada vez mais competitivo, Um Sistema de Informagdes Turisticas deve

i ’
cantar cram no minima 2 madolace
wuriuaan WAL BN LN J WA "o

O Cadastro Municipal de Turismo que amparado por lei, tem por
finalidade captar informagdes da cadeia produtiva do turismo, informacgdes
sobre a ofertae demanda turistica, alimentando assim o banco de dados do

Sistema de Informagdes Turisticas.

O Observatorio do Turismo, responsavei por gerar reiatorios de
oportunidades de negdcios, comportamento da oferta e da demanda
turistica, inventdrio turistico e diagnéstico turistico com base no banco de

dados alimentado pelo Cadastro Municipal de Turismo.

A plataforma de divulgagdo na internet (Portal Turistico),
principal ferramenta de divulgagdo das informagdes turisticas do destino.
Com duas frentes, uma para o turista e outra para o profissional de turismo,

o site € um canal eficiente de comunicagdo entre os gestores e o publico

o
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por meio da exposicdo das informagdes do Cadastro Municipal de Turismo e

dos relatorios gerados pelo Observatorio do Turismo.

B.2.2 Gerir o Sistema de Informagdes Turisticas

O poder publico implantou o Sistema de Informacdes Turisticas, que

esta disponiveli no site www.visitegarca.sp.gov.br, e integra os ftrés

madiilae An Sictama Aa Tnfarma
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Portai), gue faciiita a gestdo do Cadastro Municipai de Turismo, emite
diversos relatdrios inteligentes sobre o comportamento da oferta e
demanda turistica e facilita a atualizagao do Portal Turistico.

O sistema funciona nos principais browsers do mercado (Acesso

1o
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diretamente peia cadeia produtiva do turismo. Gera os reiatorios do
Observatdrio de Turismo de forma automatica e divulga informagdes sobre
a oferta turistica de forma automatizada no portal turistico do destino.
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O objetivo & planejar e executar um conjunto de atividades
distribuidas em uma linha de tempo, que com esforgos do poder plblico
e iniciativa privada, divulgardc o destino turistico para os potenciais
centros emissores de turista com o objetivo de aumentar no nimero de
visitantes. Divulgara as ag0es institucionais dos agentes turisticos com o
objetivo de fortalecer institucionalmente o destino e desenvolverad

campanhas de conscientizagdo junto populacao local com vistas a

a
melhorar a visdo do Garcense para com 2a atividade turistica,
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pecas diferentes, desde que mantenham o mesmo conceito criativo.

e Consolidacdo de Garga como Destino Turistico regional;

» Aumento do fluxo de visitantes;

Melhora da imagem institucional do Destino Gargs;

o Melhora da visdo do garcense para com a atividade turistica.

5.4 Melhorar a infraestrutura turistica

E a infraestrutura turistica que oferece as condicdes minimas que
viabilizam a realizagdo da atividade turistica em um determinado lugar.

A diferenca entre um recurso turistico e um atrativo turistico estd na

caso seria entendida como um recurso turistico, mas quando se prepara
para receber o visitante se torna um atrativo turistico. Dados empiricos
indicam gque a qualidade do acesso € diretamente proporcional ao
ndmero de visitantes, uma boa infraestrutura para eventos tende a

[y B

adirieincai

o fiuxo tuiistico € que uimia boa sinalizacao tuiistica teide a
capilarizar o turista para outras areas que nao o centro da cidade.

O mapeamento das propriedades rurais visa propor o apontamento
das agOes com vistas aos atrativos potenciais e reais prioritariamente nos
bairros rurais contemplados nas estradas 9 de julho, Caorredeira e as de
maior potencial ao entorno. As informacoes levantadas deverdo atender as
necessidades e expectativas das propriedades rurais para esse novo

empreendimento que ira reestruturar o destino turistico local.

5.4.1 Ampliar a oferta de leitos temporarios em época de
grandes eventos

Garga tem uma oferta de leitos modesta, porém condizente com ¢

fluxo turistico do dia a dia. Por outro lado, os 720 leitos disponiveis no
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municipio ndocomportam o fluxo de visitantes em época de eventos. Um

exemplo é o fluxo gerado pelos Cerejeiras Festival que chega a receber 50
mil pessoas por dia.

A proposta de posicionamento definida pela visdo de futuro aposta
na criagdo de um calendario de eventos forte para aumentar o fluxo

turistico. Visto isso & preciso aumentar a oferta de leitos no destino, mas

tomar cuidado para que essa agdon
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Com esse cendrio a proposia € ampiliar a oferta de ieilos
temporarios por meio da sensibilizag@o e capacitagac da populagéo local.

» Aumentar a oferta de leitos no periodo de grandes eventos.

Meinoria das vias de interesse turistico

Sabemos que as vias de interesse turistico sdo espagos de transito de
visitantes que se desiocam de um ponto de interesse turistico a outro e, no
caso de Garga,servem também como atrativo turistico, pois o deslocamento

Caidacieiiza uiTia atividade tui

stica, COITi0, Poi” EXEiTipio, fazei Caitiii

meio a natureza, andar a cavalo em estradas rurais, andar de bicicleta em
trilhas, um passeio de trem, etc. Diante disso é fundamentai a estruturacdo
das vias de interesse turistico municipais criando um ambiente propicio para
atingir a meta de posicionamento do Destino.

® Ferrovia turistica Garca - Jafa

® Vias de interesse turistico dotadas de infraestrutura para receber o fluxo

de visitantes

5.4.3 Melhoria dos pontos de interesse turistico

[e]

Garga possui uma infinidade de recursos turisticos, mais de ©
cachoeiras e varias propriedades rurais, cuja atividade econdmica tem
potencial turistico, como as propriedades de producdo de café, entre

outras belezas naturais. Todavia a grande maioria desses recursos

-
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turisticos ndo conta com toda infraestrutura necessaria para receber o

visitante e temos como despertar o interesse dos proprietarios para essa
nova proposta de empreendimento. O mapeamento das propriedades
rurais visa apontar as propriedades com real potencial no turismo,
sensibilizar os proprietarios desses recursos quanto ao potencial turistico
de suas riquezas e orienta-los na transformacdo dos recursos em
verdadeiros pontos de interesse turistico para gue atividades turisticas

possam ser criadas e comercializadas com base em tais pontos.

O Zoologico Municipal de Garga € de pequeno porte possuindo
espécies de mamiferos, aves e répteis e tem por objetivo a manutengao
destes animais que ndo mais possuem capacidade de vida livre. Os
animais s3o atualmente 2
de iazer e também de educagdo ambientai. Aié
possui capacidade para reabilitagdo e soltura de determinadas espécies

de animais entregues pela Policia Ambiental e Corpo de Bombeiros.

O Bosque Municipal possui trilha ecoldgica no interior de sua
mata a qual ja é utilizada para educacdo ambiental e pesquisa, podendo
ser estruturada para uso do publico em geral.

Com a observancia das regras existentes para conservacgao do

iocai € possivel o desenvoivimento de novas atividades turisticas visto

Também no interior do Bosque Municipal, ocupando o prédio que
antes abrigava um restaurante, esta Instalado o Centro de Educacdo
Ambiental, com estrutura para palestras, oficinas, workshops,

exposicoes entre outras atividades.

O Municipio de Garga, recebe um grande fluxo de pessoas no Lago
Artificial J. k. Williams, considerado nosso cartdo de visita e atrai visitantes
de todas as idades e diferentes perfis. Muitos eventos do Calendario de

-
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eventos Turisticos da cidade, ocorrem nesse local e o fluxo de visitantes é
intenso. Para tanto, se faz necessario oferecer infraestrutura capaz de

atender a demanda turistica.

No Lago Artificial 1. k. Williams, o visitante também encontra
passeios de pedalinhos, pista de skate, lanchonetes, trata-se de um local

onde todas atragOes turisticas, cuiturais, recreativas, drande visitacao
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O Parque Ecolégico Jayme Nogueira Miranda, € um local que atrai
visitantes de todas as idades e diferentes perfis, possui um kartédromo,

campo de beisebol, rugby e pista de caminhada. O iocali € um importante

proporcionar mais opcoes e atrair visitantes de toda regido e estado. As
pessoas estdo a procura de lugares de areas abertas, ao ar livre,

preferencialmente em contato com a natureza.

O espaco por si s6 ja € um atrativo natural por ser de facil acesso e
visualizacdo para quem utiliza a Rodovia Comandante Jodo Ribeiro de

Barros que interliga as cidades de Marilia e Bauru.

® Propriedades de café estruturadas para receber o visitante;

® Lista de cachoeiras com seus proprietarios sensibilizados e
cominfraestrutura adequadas para receber o visitante;

@ Reforma e revitalizacdo do Bosque Municipal como atrativo
turistico com nova estrutura,

® Melhorias no Lago Artificial J.K. Williams

@ Revitalizagdo e Reforma da Maria Fumaga
® Reestruturacdo do Parque Ecoldgico Jayme N. Miranda
® Mapeamento das propriedades rurais para desenvoivimento do

Ecoturismo, Turismo de Aventura e Turismo Rural.




1 REVISAO - ANO 2021

GARGA - SP

: Y

Cldade
de culturas

5.4.4 Sinalizagao Turistica Integrada

O turista, por estar fora de seu local habituali de convivio,
depende de sinalizagdo turistica para encontrar os locais de interesse
dentro de um destino. E fundamental manter uma estrutura de sinalizagao

padronizada e gue ofereca segurancga ao visitante. Um bom projeto de

W
O
=+
3
1
O
t
(D
5
A
:
O
8Y)
=
V)
(2]

anilarizar o fluvn turicticn dentro do
apiiarizar o O turiet

Municipio & gerar receita para o Fundo Municipai de Tuirisimo - FUM
sinalizagdo turistica do municipio de Garga é deficitaria e deve ser
melhorada visando a instalagdo de placas parapedestres e veiculos em

vias publicas, urbanas e rurais e percursos fora de estrada.

O primeiro passo € a elaboracdo do Projeto Executivo de

Sinalizagdo Turisticalntegrada com base no Manual de Sinalizagdo Turistica.

® Geracdo de recursos para o FUMTUR;

® Padronizagao da sinalizagdo turistica;

® Aumento da capilaridade do fluxo turistico municipal.

5.5 Manter o titulo de Municipio de Interesse Turistico

S3o Paulo tem, atualmente, 70 estancias turisticas. A lei
complementar n® 1.261, de 29 de abril de 2015 cria uma nova classificacao,
além da estdncia turistica, o municipio de interesse turistico. 140 é o
nimero atual de municipios que estdo classificados como Municipios de
Interesse Turistico que é o 10 degrau para se tornar uma estancia turistica.

De 3 em 3 anos, municipios de interesse turistico se tornardo estancias e 3
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presentes neste plano buscam cumprir as exigéncias do Estado enquanto
Municipio de Interesse Turistico, fazendo com que Garga tenha condigbes de
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ser reconhecida e classificada como Estancia Turistica. A diferenca,

resumidamente, entre ser uma estancia e um municipio de interesse
turistico estd no volume de recurso do Estado destinado ao municipio.

® Receber recursos do Fundo Estadual de Turismo conforme lei 16.283 de
15 de julho de 2016.




6. METAS

6.1 300 mil visitantes no Cerejeiras Festival

O Cerejeiras Festival chegou a impressionantes 250 mil visitantes

no ano de2017 e para o evento continuar sendo o maior festival da cultura

T - oy v ] ——

6.2 30 atividades turisticas sendo ofertadas simultaneamente
no destino

Para atrair e manter o visitante por mais tempo no destino é
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ita de atividades tur
Turismo 2021-2024 coloca como meta a oferta comercial de no minimo 30
atividades turisticas simultdneas no destino turistico. Dessa forma, quando o
visitante perguntar: “o que tem pra fazer em Garga?”, devera ter no minimo

30 respostas.
6.3 1500 leitos

Garca conta com 720 ieitos em meios de hospedagem e esse numero
precisa aumentar no minimo para 1000 leitos em meios de hospedagem e
500 ieitos temporarios que deverdo ser criados por meio de sensibilizacdo e

Capacitacaoda popuiacac iocal.
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7. Objetivos do Desenvolvimento Sustentavel

Cidade
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A Organizagdo Mundial do Turismo - OMT, entidade vinculada a
Organizacdo das Nacdes Unidas —ONU, recomenda que o fendmeno turistico
deve estar alinhado com praticas sustentaveis de desenvelvimento com seis
linhas de iniciativas e gestdes: salde publica; inclusdo social; conservacdo
da biodiversidade; acoes para o clima; economia circular; governanga e
finaiigas. Coiti as piopostas, as visitas deveini seir realizadas coim
responsabilidade, protecdo do meio ambiente, geracao de emprego, renda,

inciusdo social e autoestima da popuiagao.




